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TEMA I CILJ NATJECAJA

Turisticka zajednica Splitsko-Dalmatinske Zupanije raspisuje, a Hrvatsko dizajnersko drustvo
provodi javno-pozivni natje¢aj za vizualni identitet Dalmacije kao turisticke destinacije.
Integracija suvremenih i dinami¢nih elemenata vizualnog identiteta klju¢ni je korak ka
oblikovanju snaznog i prepoznatljivog brenda Dalmacije, koji ¢e svojim jedinstvenim dizajnom
doprinijeti promociji i imidzu regije, isticu¢i je medu konkurencijom na medunarodnom i
lokalnom turistickom trzistu. Cilj je razviti vizualni identitet koji odrazava duh Dalmacije,
njenu autentiénost i atraktivnost, omogucujuéi posjetiteljima lako¢u prepoznavanja i
razumijevanja onoga $to regija nudi u svojoj kulturi, prirodnim ljepotama i inovativnim
turistickim ponudama. Istovremeno, dizajn treba karakterizirati suvremenost, jednostavnost i
vizualna cisto¢a kako bi bio Siroko primjenjiv i kako bi objedinio raznoliki promotivni i
komunikacijski materijal regije u skladnu cjelinu.

S ciljem postizanja originalnog i suvremenog identiteta, Turisticka zajednica Splitsko-
dalmatinske Zupanije pokrece ovaj natjecaj da bi pronasla dizajn koji ¢ée se odraziti na
specifi¢nosti Dalmacije i izdvojiti je u odnosu na druge turisticke destinacije. Pobjednicki
prijedlog ¢e posluziti kao osnova za daljnji razvoj i izradu cjelokupne knjige likovnih i
komunikacijskih standarda, koji ¢e odraziti autenti¢nost i odrzivost Dalmacije kao destinacije
koja se ponosi svojom bogatom kulturnom bastinom, prirodnim ljepotama, kao i inovativnim
turistickim ponudama i medunarodnom suradnjom.

Dalmacija se isti¢e kao mjesto prepoznatljive autenti¢nosti, gdje svaka ulica, trg i obala
pripovijeda pricu bogate kulturne i drustvene povijesti. Ova destinacija je ujedno i inovativna,
bududi da usmjerava paznju na odrzivi turizam i ekolosku svijest. Privla¢nost Dalmacije lezi u
njezinoj sposobnosti da spoji jedinstvenu kulturnu bastinu s jednako rasko$nim i specifié¢nim
prirodnim ljepotama i otvorenim duhom lokalnog stanovnistva, nude¢i raznolikost koja
poziva na istrazivanje i inkluziju.

S njezinim bogatim povijesnim nasljedem, Dalmacija je mjesto gdje se kultura ¢uva i cijeni,
nudeci posjetiteljima uvid u slojevitu i dinamic¢nu proslost. Povijesni znacaj regije odrazava se
u njenim gradovima i spomenicima, dok je dinamic¢nost vidljiva u mjesavini tradicionalnog i
suvremenog nacina zivota. Njezina raznolika prirodna bastina, od kristalno ¢iste obale do
netaknutog zaleda, istice se ljepotom i pruza brojne moguénosti za istrazivanje i uZivanje u
vanjskim aktivnostima.

Turisticka atraktivnost Dalmacije proSirena je njezinom ponudom lokalne hrane, pruzajuéi
autenti¢no gastronomsko iskustvo koje odrazava Mediteran kroz bogatstvo okusa regije.
Odgovornost Dalmacije prema posjetiteljima odrazava se kroz kvalitetu usluge, sigurnost i
pouzdanost, Sto svakom gostu omogucuje bezbrizan boravak. Mediteranski Sarm vidljiv je u
opusStenom nacinu zivota i gostoprimstvu lokalnog stanovnistva.

Medunarodno prepoznatljiva, Dalmacija se ponosi svojim mjestom na karti Europe kao
destinacija koja je jednako europska koliko i jedinstveno dalmatinska. Odrzivost, ili "plava" i
"zelena" praksa, nije samo ideal, ve¢ stvarnost koju Dalmacija tezi posti¢i kroz pazljivo
upravljanje svojim prirodnim i kulturnim resursima visokog stupnja o¢uvanosti,
promovirajuéi ekoloski osvijesten turizam koji $titi njeno kulturno i prirodno blago za buduce
generacije.



O TZ SPLITSKO-DALMATINSKE ZUPANIJE

Rad i djelovanje Turisticke zajednice Splitsko - dalmatinske Zupanije usmjereno je
ka podizanju stupnja konkurentnosti na domac¢em i medunarodnom trzistu kroz
unapredenje turisticke ponude, uvodenje novih i inovativnih turistickih proizvoda, zasnovanih
na turistickoj atrakcijskoj osnovi i uskladenih s trziSnim trendovima te kontinuiranog
inoviranja u podrucju trziSne komunikacije. Namjena TZ Splitsko — dalmatinske je
osmisljavanje marketinskog modela koji ¢e poticati sveukupni turisticki razvoj regije Srednje
Dalmacije, s posebnim naglaskom na unutrasnjost, poveéati multiplicirajuéi efekt turizma te
time osigurati ekonomske i drustvene koristi Sto ve¢em broju dionika i veéi stupanj blagostanja
stanovnicima, uz primjerenu zastitu okolisa i ukupne kvalitete Zivota cjelokupnog pucanstva.
Dalmacija nije samo obala i otoci, ve¢ i zalede, s bogatom kulturnom i prirodnom bastinom i
iznimnom gastronomskom ponudom, posve distinktivnog karaktera u odnosu na prostor u
blizini u neposrednom dodiru s morem. Kroz zajednistvo i suradnju, strategija turistickog
razvoja je kreirati turisticku ponudu u kojoj se uspjesno spaja inovativnost i odrzivi razvoj s
lokalnom kulturom, tradicijom i dalmatinskim stilom zZivota. Promocija i upravljanje razvojem
turisticke destinacije glavne su uloge turisti¢kih zajednica, te one imaju vaznu ulogu u razvoju
hrvatskog turizma. Cilj turistickih organizacija je maksimiziranje moguénosti razvoja turizma
u destinaciji koji postize kroz planiranje i nadzor turistickog proizvoda, marketing i promociju,
financiranje i koordiniranje turistickih zada¢a dionika u turizmu.
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Splitsko-dalmatinska Zupanija, poznata po svojoj prirodnoj ljepoti, iznimnoj kulturnoj bastini
i raznovrsnim turistickim ponudama, predstavlja jedinstvenu destinaciju koja svojim
posjetiteljima pruza autenti¢no iskustvo dalmatinskog nacina Zivota. Regija se proteze duz
obalnog podrudja, koje obuhvaca brojne otoke, kristalno ¢iste vode i prekrasne plaze, te urbana
sredista Split i Trogir s bogatom kulturnom i povijesnom bastinom, ukljuc¢ujuéi lokalitete pod
zastitom UNESCO-a. Uz to, planinska podrué¢ja poput Biokova i dalmatinskog zaleda nude
prirodne ljepote i moguénosti za sportske avanture, dok ruralni prostori pruzaju priliku za
dozivljaj tradicionalnog dalmatinskog nacina zivota, ukljuc¢ujuéi lokalnu kuhinju, proizvodnju
vina i maslinovog ulja.

Novi vizualni identitet trebao bi odrazavati ovu raznolikost, naglasavaju¢i jedinstvene
karakteristike regije i stvaraju¢i snaznu emocionalnu vezu s ciljanim skupinama. S novim i

Dalmacija kao odrediste, Zeli se uspje$no pozicionirati na globalnom trzistu turizma, privlaceci
posjetitelje iz cijelog svijeta koji ¢e uzivati u brojnim iskustvima koje nudi ova posebna
turisticka regija.

O VIZUALNOM IDENTITETU

Vizualni identitet koji ¢e nastati kao rezultat ovog natjecaja trebao bi uspjeSno kombinirati
inovativnost, kreativnhost i profesionalnost u dizajnu, s dubokim razumijevanjem i
postovanjem lokalne kulture, tradicije i na¢ina zivota. U tom smislu, iznimno je vazno da
dizajnerska rjeSenja ukljuce karakteristi¢an, bastinjen dalmatinski duh i temperament regije,
harmoniju kulturnih i prirodnih razlic¢itosti visokog stupnja o¢uvanosti, opustenu atmosferu te
gastronomski hedonizam, kako bi se stvorio jedinstveni i nezaboravni vizualni identitet koji ¢e
privudi turiste iz cijelog svijeta.

Kako bi se postigao ovaj cilj, natjeéaj poziva dizajnere da razmisle o razlicitim aspektima
vizualnog identiteta u cilju razvoja koherentnog i fleksibilnog identitetskog sustava koji ¢e
omoguditi razli¢itim podregijama i turistickim proizvodima da se istaknu, a istovremeno
ocuvati cjeloviti i prepoznatljivi zajednicki krovni identitet Splitsko-dalmatinske zZupanije.



Osim Sto treba biti vizualno privlacan i jedinstven, novi identitet takoder mora biti
funkcionalan i prilagodljiv za upotrebu u razli¢itim medijima i formatima, ukljuéujuéi tiskane
materijale, digitalne platforme, drustvene medije, promocije, dogadanja i druge marketinske
aktivnosti. Uzimajuéi u obzir vaznost digitalnih i drustvenih medija u promociji turistickih
destinacija, dizajnerska rjeSenja trebaju biti optimizirana za online upotrebu, uz poseban
naglasak na mobilne uredaje, kako bi se postigla Siroka dostupnost i privlaénost za razlicite
ciljne skupine.

U sklopu natjecaja, oc¢ekuje se da ¢e sudionici izraditi detaljan koncept i strategiju vizualnog
identiteta koji ¢e ukljucivati sve kljucne elemente, kao Sto su logotip, boje, tipografija,
ikonografija, tretman i stil fotografija i ilustracija, te prijedloge za njihovu primjenu u razlic¢itim
promotivnim materijalima i medijima.

Novi identitet Zeli sugerirati koloristi¢ki kontinuitet predstavljanja regije, slobodnim
evociranjem sustava boja uocenih u heraldickom nasljedu Dalmacije, ali i naravno bez
doslovnosti te uz uvazavanje heterogenosti destinacije koju oznacava.

O ZELJENOM REZULTATU

Vizualni identitet Splitsko-dalmatinske Zupanije trebao bi biti odraz klju¢nih vrijednosti regije,
kao $to su zajednistvo, odgovornost, odrzivost i inovativnost, harmoni¢no se povezujuci s
jedinstvenim karakterom Dalmacije prezentiranim u uvodu. Cilj je da ovaj identitet privuce
Sirok spektar posjetitelja, od obitelji i mladih istrazivaca do ljubitelja kulture i gastronomije,
svima nude¢i nezaboravno iskustvo koje je sinonim za ovaj dio Hrvatske.

Pobjednicki dizajn trebao bi se istaknuti svojom izvorno$céu i sposobnoséu da jasno komunicira
ove vrijednosti, dok istovremeno odrazava posStovanje prema bogatoj lokalnoj bastini. Treba
biti intuitivan i lako zapamtljiv, izazivaju¢i odmah prepoznatljiv dojam koji ¢e potaknuti daljnji
razvoj turizma, obogacivanje turisticke ponude i privlacenje investicija.

Krajnji cilj je kreiranje snaznog, ujednacenog vizualnog i komunikacijskog brenda koji ¢e
Splitsko-dalmatinsku Zupaniju jasno pozicionirati na globalnom turistickom zemljovidu,
privlade¢i sve veci broj posjetitelja i poticué¢i daljnje investicije u buduénost regije. Novi
identitet ¢e biti klju¢an u promociji turistic¢kih vrijednosti Zupanije i njezinom profiliranju kao
destinacije koja zasluzuje svjetsku paznju i priznanje.




O DALMACIJI

Prilikom razvoja prijedloga novog vizualnog identiteta Turisticke zajednice Splitsko-
dalmatinske Zupanije, vazno je razmotriti i definirati koristenje odnosno graficki tretman
pojma "Dalmacija" u vasem dizajnu. Dalmacija je zbog svog geografskog poloZaja kroz povijest
bila mjesto intenzivnog doticaja razlic¢itih kultura, koje su ostavile trag u specificnom lokalnom
duhu; odnosno globalno je dobilo posve distinktivno lokalno lice. Dalmacija je pojam koji je ne
samo lokalno poznat i komunikacijski direktan, ve¢ takoder ima snaznu medunarodnu
prepoznatljivost. Koristenje ovog pojma mozZe pomod¢i u izgradnji brzeg i dubljeg povezivanja
s posjetiteljima, buduéi da je ime ve¢ usko povezano s regijom i njenim prekrasnim obalama,
bogatom kulturom i povijeséu.

Ukljudivanje pojma "Dalmacija" u va$ prijedlog vizualnog identiteta moze izazvati osjecaj
pripadnosti medu lokalnim stanovnistvom i turistima, stvaraju¢i snazniju emocionalnu
povezanost s regijom. To posljedicno moze pomo¢i u razlikovanju Splitsko-dalmatinske
Zupanije od drugih turisti¢kih destinacija i ojacati njene jedinstvene karakteristike.

Direktnost u komunikaciji takoder je vazan aspekt na koji natjecatelje treba potaknuti prilikom
izrade svojih prijedloga. Jasan i direktan pristup komunikaciji moZe poboljsati razumijevanje
poruke koju Zelite prenijeti, ¢ime se olakSava prepoznavanje i pamcéenje vaseg brenda.
Uspjesno koristenje pojma "Dalmacija" u vizualnom identitetu moze pridonijeti jasnoci
komunikacije, istovremeno naglasavajuéi lokalnu kulturu i bastinu.

Natjecatelji bi trebali razmisliti o razli¢itim nacinima na koje se pojam "Dalmacija" moze
inkorporirati u dizajn. To moZe ukljucivati tipografiju, boje, simbole i druge vizualne elemente
koji simbolicki odrazavaju dalmatinske vrijednosti, tradiciju i kulturu.

Uzimajuci u obzir sve ove faktore, cilj je stvoriti vizualni identitet koji uspjesno integrira pojam
"Dalmacija" u svoj dizajn, povezujuéi lokalnu i medunarodnu prepoznatljivost s jasnom i
direktnom komunikacijom. Time ¢e se posti¢i snazan i upecatljiv brend koji ¢e privladiti turiste
1 ostvarivati dugoro¢ni uspjeh za turisticki razvoj Splitsko-dalmatinske zupanije.

Vazno je naglasiti da u ovom natjecaju ne inzistiramo na tome da pojam "Dalmacija" bude
obavezno jedini ili glavni dio vizualnog identiteta Splitsko-dalmatinske Zupanije. Umjesto
toga, zelimo istaknuti ¢injenicu da se u komunikacijskom smislu ovaj termin pokazao kao
dominantno prepoznatljiv, stoga je nuzno pazljivo razmotriti njegovu ulogu i pojavljivanje u
dizajnu. Natjecatelji bi trebali razmisliti o razli¢itim nacinima na koje se pojam "Dalmacija"
moZe integrirati u vizualni identitet, bilo kao dio glavnog logotipa, kao sredisnji element u
vizualnoj hijerarhiji ili kao dodatak drugim elementima dizajna. Klju¢no je pronaci ravnotezu
izmedu postivanja prepoznatljivosti pojma i stvaranja jedinstvenog vizualnog identiteta koji
odrazava vrijednosti Splitsko-dalmatinske Zupanije.



Takoder je vazno uzeti u obzir kako ¢e se pojam "Dalmacija" koristiti u razli¢itim aplikacijama
vizualnog identiteta, ukljuc¢ujuéi marketinske materijale, web dizajn, drustvene mreZe i ostale
komunikacijske kanale. Osiguravanjem dosljednosti i jasnote u tretiranju ovog pojma,
natjecatelji ¢e pomo¢i u izgradnji snaznog i upecatljivog brenda koji privlaéi raznolike ciljne
skupine.

U konacénici, uspjeSan vizualni identitet TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije trebao bi biti
rezultat promisljenog i strateskog pristupa upotrebi pojma "Dalmacija" u svim aspektima
dizajna.

Ovim pristupom osigurava se da se prepoznatljivost i najdirektnija povezanost s regijom
maksimalno iskoriste, dok se istovremeno stvara jedinstven i autentican brand koji ¢e
unaprijediti turisticki razvoj Zupanije.

O KARAKTERISTIKAMA DIZAJNERSKOG RJESENJA

Natjecaj zahtijeva sljedece klju¢ne karakteristike dizajna:

Kohezivni vizualni identitet: Kreiranje snaznog i pamtljivog vizualnog identiteta koji ce
oslikavati kljucne vrijednosti Dalmacije kao Sto su partnerstvo, odgovornost, odrzivost i
kreativnost, te jasno prikazivati jedinstvene atribute regije.

Fleksibilan sustav identiteta: Dizajn treba omoguéiti prilagodljivost unutar regije,
omogucujuéi svakoj podregiji da istakne svoje specifi¢nosti, dok se istovremeno odrzava
osjecaj jedinstvenosti i povezanosti cijele Splitsko-dalmatinske zupanije.

Prilagodljivost digitalnom okruzenju: Novi identitet mora biti optimiziran za digitalnu
upotrebu, lako se prilagodavajuéi platformama drustvenih medija i digitalnim kampanjama
kako bi privukao posjetitelje i povec¢ao digitalnu vidljivost regije.



Integracija lokalne kulture i tradicije: Dizajnersko rjeSenje treba ukljucivati elemente koji
odrazavaju dalmatinsku kulturu, tradiciju i nacin Zivota, ¢ime ¢e se unaprijediti regija kao
destinacija bogate povijesti i raznovrsnog gastronomskog uzitka. Ovaj natjecaj pruza
dizajnerima priliku da razviju vizualni identitet koji ¢e uspjeSno komunicirati dusu regije i
njenih stanovnika, te istaknuti Splitsko-dalmatinsku Zupaniju kao pozeljnu turisticku
destinaciju.

Jednostavna varijabilnost prosirenja logotipa: Natjecaj o¢ekuje prikaz kako bi logotip mogao
varirati prema glavnim turistickim proizvodima, kao $to su aktivni turizam, gastro turizam,
nautika, kultura, plaZe, prirodne ljepote i ruralni turizam, te varijacije koje odrazavaju karakter
podregija. Bitno je predstaviti sistem koji omogucéava oblikovanje tih varijacija, a ne nuzno
kompletno razradena rjesenja za svaku varijantu.

O NATJECAJNOM RADU

Novi vizualni identitet treba uzeti u obzir posebnosti i bogatu povijest Dalmacije, ali i pokazati
otvorenost prema buduénosti, inovacijama i odrzivom razvoju. Pojam "Dalmacija" treba biti
promisljeno tretiran, bilo da je rije¢ o osnovnom znaku ili sekundarnoj opremi identiteta, kako
bi se osigurala jasna i neposredna komunikacija s ciljnim skupinama.

Boje koje se trenutno koriste u logotipu Turisticke zajednice nisu obvezujuce za novi vizualni
identitet, ali bi boje trebale imati aktivnu ulogu, odnosno odrazavati prirodu, kulturu i duh
Dalmacije, istovremeno naglasavajuéi znacaj i ozbiljnost institucije. Takoder, koloristicki
sustav novog identiteta trebao bi biti fleksibilan i prilagodljiv razli¢itim primjenama, kako bi
se osigurala koherentnost i prepoznatljivost u razli¢itim kontekstima, te kao Sto je spomenuto,
evocirati i kontinuitet koloristickog nasljeda.

Uz sve ove elemente, novi vizualni identitet Turisticke zajednice Splitsko-dalmatinske zZupanije
trebao bi uspjesno prezentirati Dalmaciju kao destinaciju koja nudi autenti¢na iskustva,
odrzivi turizam i medunarodnu suradnju, te privuéi Sirok spektar posjetitelja iz razlicitih ciljnih
skupina.

ZAHTJEVI ZA NATJECATELJE I KRITERIJI OCJENJIVANJA
NATJECAJNIH RADOVA

Ocjenjivacki sud ce prilikom vrednovanja natjecajnih radova prednost dati kreativnim, jasno
strukturiranim, te profesionalno i suvremeno artikuliranim rjesenjima osmisljenim na
temelju razumijevanja teme Natjecaja. Ocekujemo radove ¢ija razina komunikativnosti i
kreativnosti nije ogranicena do sada prisutnom praksom, odnosno pretpostavkama o
okvirima unutar kojih se konvencionalno krecéu vec¢ videni vizualni identiteti javnih
ustanova.

Pozivamo natjecatelje da predloZe konceptualno i oblikovno proéiséena rjesenja koja
zadovoljavaju visoke profesionalne kriterije tematske i dizajnerske relevantnosti.



Kriteriji za odabir rjesenja:

inovativnost rjesenja
(konceptualna, oblikovna i tehnicka inovativnost trebaju biti rezultat zadanih
okolnosti te kreativno odgovarati na njih).

komunikativnost rjeSenja s obzirom na viziju institucije i ciljane skupine
(potencijalni korisnici su pripadnici oba spola, raznih dobnih skupina, visoko i srednje
obrazovani)

primjenjivost i izvedivost

(primjenjivost u raznolikim medijima i izvedivost u razli¢itim tehnologijama trebaju biti
ugradeni u cjelovito promisljeno rjesenje koje nastaje na temelju poznavanja moguénosti
i ogranicenja u krajnjim aplikacijama te ih vjesto koristi. Digitalni mediji, reprodukcija
tiskom i pojavljivanje u prostoru ravnopravni su segmenti upotrebe)

cjelovito i potpuno novo kreativno rjesenje vizualnog identiteta TZSDZ

Od natjecatelja se ocekuje da:

do propisanog roka dostave kompletnu natjecajnu prijavu u skladu s uputama u Opéim
uvjetima natjecaja

budu spremni na daljnju razradu rada, ako njihov rad bude odabran za nagradu i
realizaciju




